











Qual o seu objetivo com esta ag¢do?

Pode ser, por exemplo, gerar compartilhamentos, gerar interagdo,
divulgar uma informacgdo, gerar cadastros etc.

Qual publico vocé deseja alcangar?

Pode ser, por exemplo, alunos do Curso X da faculdade Y, integrantes
da Atlética W, estudantes da escola Z etc.

Quais canais de divulgacédo podem ser utilizados?
Pode ser, por exemplo, Instagram Stories, Instagram Feed, Reels,
YouTube, Spotify, Email Marketing, TikTok, WhatsApp Marketing etc.



Qual a frequéncia de divulgacéo pra cada canal?

Pode ser, por exemplo, disparo de 1 Email Marketing 1x ao més
durante X meses, postagem de 1 Instagram Story 2x na semana
durante X meses, compartilhamento de 1 WhatsApp Marketing 3x
nha semana durante X meses etc.

Como a agdo se desenvolve?

Aqui & importante ter uma breve descricdo de como esta agéo se
desenvolve, quanto mais detalhado e objetivo, mais facil fica pra
executar depois!









Qual linguagem comunica melhor com o meu publico alvo?

Se o seu publico é jovem, use uma linguagem mais informal, aqui
vocé também pode pensar em girias que sdo comuns a este publi-
co! Importante destacar que independente do tipo de linguagem es-
colhida, o uso correto da gramatica € recomendado, podemos falar
simples sem falar errado!

Quais as minhas informacgodes principais a serem passadas?

Liste todas para que nhenhuma fique de fora! Séo consideradas infor-
macgdes principais as informagdes basicas que seu publico deve sa-
ber pra que sua acao tenha sucesso. Por exemplo, data, hora e local
de um evento, link para cadastro, telefone de contato para davidas,
vantagens ou beneficios etc.



Como montar o meu texto?

Agora que voceé ja tem todas as informacdes necessdarias e ja
definiu sua linguagem, & hora de colocar as palavras no papel

(ou na tela do computador rsrs). Aqui € importante que vocé pense
em adequar seu texto aos formatos escolhidos para divulgacdo.
Por exemplo, um texto de Email Marketing pode ser um pouco

mais extenso, jd um texto para imagem de Instagram Feed deve
ser objetivo e chamativo.









Que tal comecar por um Tema?
Temas sdo importantes para darem direcionamento a hossa
campanha. Escolha um que tenha a cara do seu publico, é claro!

Vamos pensar has Cores?

Cores quentes (como, vermelho, laranja e amarelo), frias (como
verde, azul e roxo) ou neutras (como preto, branco e cinza)
ajudam no fortalecimento da construcédo da nossa Identidade
Visual. Escolha algumas que mais fazem sentido tanto pra voceé,
quanto para o seu tema.

Como posso fazer o uso de Simbolos e icones?

Simbolos e icones ajudam na facilidade de associagéo de uma
marca. Portanto, utilize esta informagdo na construcdo da sua
divulgacdo também. Escolha os itens que mais tem relagéo com
seu publico e tema.



Como usar os melhores Formatos das pec¢as de divulgagéo?

E importante lembrar que para cada canal de comunicagéo existe
um formato ideal, por exemplo, o formato usado para o Instagram
Story ndo € o mesmo para o Feed. Atente-se a essas variagoes!

Como eu posso gerar Envolvimento nas minhas artes?

Ja& ouviu falar em CTA? CTA é a sigla em inglés para Call to Action,

ou em portugués, Chamada para Agdo. Este artificio da comunica-
¢do vai te ajudar a gerar movimento em seu publico. Uma boa dica é
usar sempre verbos no imperativo para motivar ou lembrar as pes-
soas de agirem. Vocé pode, por exemplo, utilizar frases como: Com-
partilhe com um amigo, Compre seu ingresso, Garanta seu Voucher,
Comente se tiver alguma davida etc.


















Agora voceé ja tem conhecimento suficiente
para arrasar nas suas agdes, campanhas
e divulgacoes!



Quer mais dicas?
Acompanhe nossas Redes Sociais:

E conheca mais sobre a B2:


https://www.instagram.com/seja.b2/
https://www.sejab2.com.br
https://web.facebook.com/sejab2?_rdc=1&_rdr
https://www.youtube.com/channel/UCSuIZgSDHCxVsjobHkB95kA
https://open.spotify.com/user/jwiubb7ii3y2tyzwh1dlgyceq?si=c86c4b256b54491a&nd=1

